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8.00-9.00
Registrace, snidané, ranni networking

9.00-11.00 Blok A

Automatizace agend s Al
Petr Pascenko, Head of Data Science, Profinit
Snaha firem redukovat naklady na administrativu pomoci

digitalizace, robotizace a Al ziskala s pfichodem LLM
vyznamny impuls vpred. Co dfive trvalo roky, trva nyni
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zkudenosti z konkrétnich automatizaénich projektd
realizovanych v letoSnim roce.

Kolik stoji velka data?

Milan Martak, Lead Software Architect, CEOS Data
Uspésny business postaveny na datech a Al je snem
mnoha manazer(. Nesmi se ale zmé&nit v no&ni maru,

kdyz do hry vstoupi vysoké naklady, extrémné naro¢na
sprava a redlna vyuzitelnost dat. Pfispévek na praktickych
prikladech ukaze, jaka je skute¢na cena za datové fizeny
business i jaké jsou aktudlni trendy.

Data jako produkt — KB mise
Martin Gernes, Data Platform Tribe Lead,
Komeréni banka

Digitalni banka je pohanéna daty. Jak zachazet s daty
jako s produktem? Pro¢ je dllezita demokratizace dat?
Kombinace vyvoje aplikaci a datovych a analytickych
trendd v modernich architekturach. Poznatky KB

po 2 letech zkusenosti s Data mesh.

Zkroceni dat ve prospéch obchodu
aneb Data Driven Sales

Ondrej Synek, Chief Sales Officer, Imper CZ
Zijeme v dobé, kdy neni dilezité mnozstvi dat, ale jejich
presnost, ¢as a forma, ve které je dostaneme. Podivejme
se na vyuziti dat o¢ima obchodniho feditele. Jak vychovat
datoveé fizeného a motivovaného obchodnika? Jaké
nastroje by mél mit k dispozici a jak maximalizovat jeho
efektivitu na zakladé presnych informaci?

Identita zakaznika jako kli¢

k ziskovosti marketingu

Pavel Bulowski, Co-founder, Meiro

Proc¢ je zdkaznicka identita zasadni pfi fizeni ziskovosti
marketingu? Plsobiva pfipadova studie s implementaci
CDP ukaze, jak mohou efektivni strategie zdkaznické
identity zvysit pfijmy i obchodni vykonnost.

11.00-11.30
Prestavka na kavu, €aj

11.30-13.30 Blok B

Znacky v otevienych datech
Zdenék Skala, jednatel, Skala a Sulc

Ackoliv jsou oteviena data dostupnd zdarma a bez
velkych omezeni, zatim masové nepronikaji do méreni
trhu &i marketingovych strategii. Na pfikladech z potravi-
narského trhu si ukdzeme potencial otevienych dat pro
sledovani kliovych indikatord znadek.

Dinelytics (zcela) méni pohled na trh
s potravinami

Tomas Pétivoky, CEO, Dine4Fit

Aplikace Kalorické Tabulky je nejpouzivané;jsi mobilni
aplikaci v oblasti zdravi a fitness, ktera vytvari unikatni
databazi s vice nez 100 miliony vyhodnocenych
konzumaci za rok. Datovy nastroj Dinelytics zpracovava
data o konzumacich potravin do jedine¢nych analyz,
potfebnych pro manazery potravinarskych firem

a jejich rozhodovani.

Nase srdecni zalezitost: Potencial dat
ve zdravotnictvi a jak jej spravné
vytézit

Krystof Kadlec, Consultant, Sophia Solutions
Tepy, kroky, vaha, ¢as a jeSté mnoha dalsi data sbiraji
rozmanita sportovni zafizeni s kazdym okamzikem,
aktivitou a uzivatelem. Pomoci jednoduché analyzy

spole¢né do takovych dat nahlédneme a podivame se
na zajimavé souvislosti, které v nich tkvi.

Nové technologie a nejnovéjsi védecka
poznani v prevenci a snizeni rizika
vzniku dusevnich problému

v organizacich

Martin Boril, Co-Founder, MilkyWay be well

(spin off spole¢nost Lékarské fakulty MUNI)

DuSevni zdravi se stava pfedni vyzvou sou¢asné mediciny.
49 % populace v CR, ktera pracuje s poé&itadem, je na
pomysiné hranici mezi zvladnutelnym Zzitim a zavaznymi
dusevnimi problémy. Jak nejnovéjsi technologie spolu

s védeckymi poznatky a klinickou praxi mohou pomoci
lidem v organizacich se na tuto hranici nikdy nedostat.

13.30-14.30
Prestavka na obéd

14.30-16.00 Panelova diskuze

Al v datové ére

Exkurze do svéta nejaktualngjsich trend(, aplikaci

a vyzev v praci s daty a tipy, jak uspésné implementovat
Al do datovych strategii. Uspéchy, neluspéchy a lekce
ziskané z realnych projekta.

Antonin Kucera, Head of Bl & Data Platform Lead,
Livesport

Karel Macek, CTO, employability.life

Jiri Manas, Group CTO & CIO, P3 Logistic Parks
Matus Pavliscak, Analytics & Data Engineering
Manager, Productboard

16.00-17.30 Zavérecny koktejl

Nechte zazitky z konference doznit v pfijemné spole¢nosti
u skleni¢ky a néc¢eho dobrého na zub.
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Pfi platbé do 27.10. 2023
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6 900 K¢ (+pPH)

Cena za druhou a kazdou
dal$i osobu z jedné firmy.

Vstupné zahrnuje celodenni
odborny program, konferenéni
materialy a vyte¢né obclerstveni
béhem celého dne.
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